	BỘ GIÁO DỤC VÀ ĐÀO TẠO
TRƯỜNG ĐẠI HỌC KINH TẾ QUỐC DÂN

Khoa/viện:……………………………….
	
	CỘNG HÒA XÃ HỘI CHỦ NGHĨA VIỆT NAM

Độc lập – Tự do – Hạnh phúc



TỔNG HỢP ĐỀ XUẤT ĐỀ TÀI KH&CN CẤP BỘ NĂM 2018 (Bản mẫu)
	TT
	Tên đề tài
	Định hướng mục tiêu
	Dự kiến kết quả, sản phẩm
	Cá nhân, đơn vị đề xuất
	Ý kiến của UVHĐ
 Đồng ý/Không đồng ý
Nếu đồng ý cần sửa chữa, bổ sung gì không?

	1. 
	Sự song hành của kinh tế chính thức và phi chính thức: thực trạng, tác động kinh tế và gợi ý chính sách
	-Đánh giá thực trạng song hành (cùng tồn tại) của kinh tế chính thức và phi chính thức tại Việt Nam.

-Đánh giá tác động của kinh tế cụm phi chính thức đến năng suất của khu vực chính thức.

-Đưa ra một số gợi ý chính sách cho quy hoạch phát triển đô thị và tăng trưởng bền vững ở Việt Nam.
	· Báo cáo đánh giá thực trạng phân bố của kinh tế chính thức và phi chính thức

· Báo cáo đánh giá tác động của kinh tế cụm phi chính thức đến năng suất của khu vực kinh tế chính thức

· Công bố 01 bài báo đăng trên tạp chí trong nước

· Đào tạo sau đại học (tối thiểu): 01 thạc sỹ, hỗ trợ đào tạo 01 NCS.
	TS.Trần Thị Bích

Khoa Thống kê
	

	2. 
	Đo lường và đánh giá hiệu quả đầu tư cho marketing của các siêu thị tại Việt Nam


	- Tổng hợp và xây dựng lý thuyết về thiết lập chỉ tiêu, đo lường hiệu quả đầu tư marketing;

-Xây dựng bộ chỉ tiêu và phương pháp đo lường hiệu quả hoạt động marketing trong lĩnh vực kinh doanh siêu thị tại Việt Nam 

-Đo lường hiệu quả đầu tư cho marketing của các siêu thị tại Việt Nam thông qua chỉ số ROMI (tỷ lệ lợi nhuận trên đầu tư cho marketing)

- Gợi ý giải pháp nhằm nâng cao hiệu quả đầu tư cho marketing của các siêu thị Việt Nam


	-  Báo cáo kết quả nghiên cứu của đề tài với các nội dung:

+Phương pháp thiết lập chỉ tiêu và đo lường hiệu quả đầu tư cho marketing;

+Thực trạng hoạt động marketing của các doanh nghiệp, đặc biệt là thực trạng đánh giá kết quả hoạt động marketing và hiệu quả đầu tư cho marketing của các siêu thị tại Việt Nam;

+Các yếu tố tác động đến việc đánh giá và đo lường kết quả hoạt động đầu tư cho marketing của các siêu thị tại Việt Nam;

+Các chỉ tiêu đo lường hiệu quả đầu tư cho marketing tại các siêu thị Việt Nam;

Tỷ lệ lợi nhuận trên đầu tư cho marketing (ROMI) của các siêu thị tại Việt Nam.

Giải pháp nâng cao hiệu quả đầu tư cho marketing của các siêu thị Việt Nam

-Công bố (tối thiểu): 01 cuốn sách tham khảo, 02 bài báo trên tạp chí khoa học chuyên ngành trong nước, 01 bài tham gia hội thảo quốc gia hoặc quốc tế

-Đào tạo sau đại học (tối thiểu): 01 thạc sỹ
	TS.Nguyễn Hoài Long

Khoa Marketing
	


(Tổng số có …. Đề xuất)
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